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Mercado Publico Trinacional

A cidade de Foz do Iguacu tem a identidade de ser triplice,
pois tem a juncao de trés paises latinos americanos Paraguai,
Argentina e Brasil.

O Mercado Publico Trinacional tem por objetivo integrar as
culturas, gostos gastronomicos e servigos, bem como,
demonstrar o equilibrio de boa
convivéncia que ha nessa regiao, onde 83 etnias convivem
harmoniosamente.

Em Foz do Iguacu e cidades vizinhas sao aceitas as 3
moedas, o0 Real Brasileiro, o Peso Argentino e o Guarani do
Paraguai, e a moeda comum
no comércio turistico e comercial que € délar Americano, é
possivel trocar moedas estrangeiras nas casas de cambio.

Os atrativos sao diversos , tanto as belezas naturais e de
pontos turisticos como a UHidrelétrica de Itaipu, comércio de
produtos eletronicos, cor-
redor aduaneiro que transporta as cargas do Brasil todo para os
paises vizinhos e recebe cargas de toda américa latina e a
possivel criacdo do cor-

redor bioceanico que passara pela segunda ponte entre Foz do
lguacgu e Presidente Franco.
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A RELACAO DO TEMA PROPOSTO COM O CONTEXTO REGIONAL
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O Mercado Publico Trinacional na regiao é um refor¢co na identidade da multiculturalidade, com variedades na gastronomia, cultura
e servicos. Foz do Iguacu tem o perfil acolhedor de todos os povos e ter um mercado publico sintetizaria a personalidade da regi-
ao e poderia aumentar o senso de pertencimento na regiao trinacional.

A regiao da triplice fronteira possui ligacao entre Brasil e Paraguai por meio da Ponte Irtenacional da Amizade, e Brasil e Argenti-
na através da Ponte Internacional da Fraternidade. Atualmente esta na fase inicial da construcao da segunda ponte entre Brasil e Pa-
raguai, que resultara na obtencao de mais um vinculo com a cidade de Presidente Franco.

Com o Mercado Publico Trinacional, a regiao das quatro cidades, poderao adquirir diversos produtos entre eles: Produtos exoticos
do mundo inteiro, principalmente da américa latina.

As chaves conceituais para o Mercado Publico Trinacional, sao principios norteadores
para a busca dos objetivos. O mercado publico trinacional conta com a identidade da regiao, que €
generosa e acolhedora a diversas origens e um dos objetivos a ser alcancado € a solidariedade Fraternal,
que ao visitar o mercado os vinculos de amizade se tornem cada vez mais intenso.

O estimulo a fraternidade trara a desconstracao ao ambiente que é mais um objetivo do projeto, através
dos espacos publicos para alimentacdo e na experiéncia dos passeios pelas bancas do mercado, as sensibilidades
olfativas serao despertadas, trazendo as pessoas lembrancas da infancia ou momentos marcantes.

Com um espaco fraterno, descontraido e com o despertar dos sentidos sensoriais, atinge o foco desejado
da vitalidade do mercado publico com euforia e bem estar.
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FAU - USP, Vilanova Artigas. Instituto Casa Vilanova Artigas. Exposicéao Bienal de Veneza - Solano Benitez, 2016
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